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Abstrakt: Prispevok vysvetluje hlavné dovody preco je dolezité vyvinut iniciativy na podporu podnikania
v kreativnom priemysle. Vzhladom na zmeny, ktorymi viaceré krajiny prechadzaju v dosledku hroziacej
hospodarskej krizy a prechodu na digitalne technologie, existuje potreba preskumat, ako mozno lepsie vytvorit
podmienky pre podnikanie v kreativnom priemysle tak, aby bolo mozné podporovat’ podnikanie v tomto priemysle.
Kreativne odvetvia sa odliSuju od ostatnych odvetvi hlavnou konkuren¢nou vyhodou tychto odvetvi a to je schopnost’
kreativneho myslenia. Kreativita sa v poslednom obdobi stala pojmom, s ktorym sa spajaju rozlicné nadeje
a oc¢akavania. V hospodarskej oblasti je povazovana za zakladny predpoklad hospodarskeho rastu. Dovody vyplyvaji
z obmedzenych surovinovych zdrojov, ako aj z konkuren¢ného tlaku na nové vyrobky, zlozitejsie technologie, ale aj
z potreby dokonalejsich sluzieb, ktoré nie je mozné zabezpecit’ bez novych idei.
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1. Uvod

Je potrebné sa zaoberat’ otazkou, ako je mozné zarabat’ peniaze na zaklade tvorby myslienok a napadov v tzv.
digitalnom veku. V suvislosti s navrhom Eurdpskej komisie na jednotny digitalny trh pripravila spolo¢nost
MasterCard novi spravu, ktora ukazuje, ako vyskum a inovacie v technologiach robia z digitadlneho veku dobu, ktora
je vyhodna tak pre spotrebitel'ov, ako aj pre obchodnikov a mesta po celom svete a pozitivne ovplyviiuje hospodarsky
rast a finan¢né zaclenovanie vSetkych vrstiev obyvatel'stva (Next Future, 2015).

Je pomerne nemozné podnikat’ bez dobre vypracovaného marketingového planu a nevyuzivat’ jednotlivé formy
marketingovej komunikacie. Pre uspe$nu realizaciu marketingovej komunikacie je potrebna spolupraca s médiami,
vyuzivanie sluzieb webhostingu a pod. Technoldgie nielenze hraji zasadn Ulohu v premene spotrebitel'ského
spravania, ale tiez umoziuju Uplne nové nakupné moznosti. Zasadne sa meni sposob, ako I'udia nakupuju a cestuji,
spolupracuji s poskytovatelmi sluzieb a dokonca aj s verejnym sektorom. Reklamné agentury, IT, pocitacové
programovanie, patria medzi kreativne odvetvia, ktoré st suc¢ast'ou kreativneho priemyslu.

Zakladom kreativnej ekonomiky je rozvoj oblasti, ako je napriklad veda, umenie a kultira, priCom su tieto
oblasti viac komercializované. Do popredia sa Coraz vyraznejSie dostava spominany kreativny priemysel, ktory na
jednej strane tazi z vysokej urovne novych technologii a stupiia znalosti spolo¢nosti, a na druhej strane z kreativity
jednotlivcov a vznikajtcich kreativnych tried. Napad (idea) sa okrem kapitalu a I'udskej prace postupne stava d’alsim
vyznamnym vyrobnym vstupom (Kloudova, 2010).

V hospodarskej oblasti su iniciativy stivisiace s kreativitou a kreativnym priemyslom povazované za zakladny
predpoklad hospodarskeho rastu v urcitej krajine. D6vody vyplyvaju z obmedzenych surovinovych zdrojov, ako aj
z konkuren¢ného tlaku na nové vyrobky, zlozitejsie technologie, ale aj z potreby dokonalejsich sluzieb, ktoré nie je
mozné zabezpecit’ bez novych idei (Suntingerova, 2010).

Volania po kreativnom vykone nevyplyvaju len zo strachu hospodarskej stagnacie a konkurenc¢ného tlaku.
Pohl'ad do histérie ukazuje, ze I'udia vzdy superili s problémami sucasnej doby. Taktiez netreba vynechat’ ani oblast’
vzdelavania, v ktorej prave rozvoj kreativity dava Sancu pre lepSie vyuzitie nadania a harmonicky rozvoj osobnosti
(Suntingerova, 2010).

Zatial’ ¢o neexistuje vSeobecna zhoda definicie podnikania v kreativnom priemysle, ako je uvedené v tabulke 1
hlavnym rozdielom podnikatela v kreativnom priemysle a podnikatela v nekreativnom priemysle je isnaha
o kreativitu, vybudovanie nie¢oho nového, jedine¢ného, sebarealizacie.

Tabulka 1.Definicia podnikania/ prevadzkovania Zivnosti

Definicia podnikania na zaklade | Definicia prevadzkovania zivnosti na | Definicia podnikania v
Obchodného zakonnika &. | zéklade Zivnostenského zakona ¢&. | kreativnom priemysle podla
513/1991 Zb. 455/1991 Zb. HKU, 2010

Podnikanie v tychto sektoroch
znamena mat’ kreativne napady a
komer¢ne ich realizovat’, s cielom

Podnikanim sa rozumie sfstavna | Zivnostou je sustavna cCinnost
¢innost’ vykondvand samostatne | prevadzkovana  samostatne,  vo

podnikatel'om vo vlastnom mene a | vlastnom  mene, na  vlastna dosiahnut zisk. Len samotny zisk
LA t] t] 5% o

na Vlastnp qupqvednost za zodpovedpost? za uc‘elom vsak nie je hybnou silou. Tou je

ucelom dosiahnutia zisku. dosiahnutia zisku a za podmienok | yiootivita a  moznost mnieko

ustanovenych tymto zakonom. vybudovat, sebarealizacia alebo

schopnost’ uskutocnovat’ svoje
kreativne zaujmy. Ide O mix
podnikatel'skej a  kreativnej
stranky*.
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2. Zakladné teoretické vychodiska

V priebehu poslednych dvoch desatroci bolo mozné spozorovat, ze prave kreativita sa postupne stala hnacou
silou vetkych ekonomik, &oho vysledkom je prudko narastajuci vyznam kreativnych odvetvi (Stofkova, 2015).
Odraza sa to najma v produkcii v rozvinutych ekonomikach, v ktorych sa postupne hromadna produkcia stava
dynamickejsou a flexibilnejSou produkciou tovarov a sluzieb. Konecni spotrebitelia sa chcu odliSovat’, vyhladavaja
tovary a sluzby, ktorymi by mohli znasobit’ svoj zivotny Styl a v neposlednom rade prezentovat’ aj svoj spolocensky
status (Lipnicka, 2013)

Za najvyznamnejSich autorov zaoberajucich sa problematikou kreativnej ekonomiky a kreativneho priemyslu
mozno povazovat’ Richarda Floridu, Charlesa Davida Throsbyho, Davida Hesmondhalgha, Johna Hartleyho a Johna
Howkinsa (Lipnicka, 2016 ; Balog 2014 ; Buéek et al. 2015 ; Corejové et al. 2015). Koncept kreativnej ekonomiky
graficky znazorfiuje Obrazok 1.

J. Howkins definoval kreativnu ekonomiku ako ,,...ekonomiku, ktord je zalozena na novych spésoboch myslenia
a prdace. Primdrnymi vystupmi su individudlne schopnosti a talent. Tieto vstupy mézu byt zname alebo nové, no
dolezitejsie je, ze ludska kreativita ich transformuje novym sposobom. Kreativna ekonomika spdja spolu myslienky
o0 kreativnych odvetviach, kultirnych odvetviach, kreativnych mestach, klastroch a kreativnej triede. (Balog, 2014)

Technicky Rast Ekonomicky

Kreativita Inovicic s
pokrok produktivity rast

Obrazok 1. Koncept kreativnej ekonomiky. (Zdroj: BALOG, M. a kol. Moznosti rozvoja
kreativneho priemyslu na Slovensku. Bratislava: Slovenska inova¢na a energeticka agentura, 2014.
ISBN 978-80-88823-57-5.5.9.)

Kreativiu ekonomiku mozno charakterizovat’ ako novu ekonomiku, ktora je zalozend na spolupdsobeni
kreativnych I'udi, kreativneho priemyslu a kreativnych miest. Kreativita a identita jednotlivcov, umeni a podnikania
ma vplyv na spolocensky a globalny vyznam (Maliti, 2010).

2.1 Rizika podnikania v kreativnom priemysle

Podnikanie v kreativnom priemysle prinasa so sebou urcite rizika, ktoré su vSeobecne zname aj vo vSetkych
ostatnych oblastiach podnikania (Cikanek, 2013) :

Prvym rizikom, ktoré so sebou prinaSa podnikanie v kreativnom priemysle moéze byt fakt, ze nikto nevie
odhadnut’ vysledok tvorivej ¢innosti. Hodnota vystupu kreativneho odvetvia sa ukaze az po tom, Co konecni
spotrebitelia dany tovar alebo sluzbu spotrebuji. Na rozdiel od obycajnych spotrebnych tovarov, ktoré mézu byt
porovnavané na zaklade roéznych kritérii ako napriklad rychlost’, vykon, l'ahsie uzivatel'ské ovladanie, je zlozitejsie
ur¢it, preco sa napriklad reklama stala obl'ibenou alebo preco sa ur¢ita videohra a vyhl'addvanou milionmi ludi.

Velmi uzko s prvym rizikom suvisi tzv. kaskadovy efekt, ktory postupne znizuje moznost' odhadnut’ ispech
kreativneho produktu este pred jeho uvedenim na trh. V marketingovych stratégiach sa preto moze stat,, ze napriklad
vstupenky do divadla alebo muzikalové predstavenie sa zacnu vyraznejSie predavat’ az po premiére, kedy uz na dané
predstavenie vysla kritika a taktiez sa s dostupné aj nazory I'udi.

Druhym rizikom, ktoré so sebou prinasaju niektoré kreativne odvetvia, si vysoké pociatocné investicie.
Napriklad pri filmovom priemysle musi producent vlozit nemalé finan¢né prostriedky do filmu este pred tym, ako je
uvedeny na trh a producent pritom este nevie, aka bude spdtna vizba na jeho produkt.

Tento druh rizika vel'mi vyrazne ovplyviiuje vztahy medzi tvorcami kreativnych obsahov a producentmi
kreativnych vystupov. Producenti Castokrat ponukajui autorom vicsiu odmenu za vytvorenie obsahu, avSak bez
moznosti podielat’ sa na pripadnom budicom zisku, ktory produkt prinesie. Druhym variantom moéze byt nizSia
odmena za vytvorenie obsahu, ktora so sebou prina$a moznost’ podiel’at’ sa na buducom zisku.
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Medzi d’alSie rizika spajajuce sa s kreativnymi odvetviami mozno zaradit’ fakt, ze tvorcovia vytvaraji svoje
produkty nielen za tcelom zisku, alebo aj pre vlastné poteSenie a uspokojenie. Takto moéze velmi lahko prist’
k situacii, kedy autor kreativneho produktu, resp. obsahu méze nekompromisne trvat’ na vyrobnych podmienkach,
ktoré st pre producenta absolutne neprijatelné, a tym padom cely produkt moze stratit’ svoj zmysel.

3. Metodoldgia

Predmetom vyskumu bola dodlezitost' podpory podnikania v kreativnom priemysle. Primarny prieskum bol
realizovany na priklade podnikania v oblasti reklamy, filmu, vide a fotografie, dizajnu a modneho dizajnu,
architektury, IT, softvéru a pocitacovych sluzieb, architektiry. Hlavnym cielom vyskumu bolo overit' vyznamnost’
kreativneho priemyslu ako aj dolezitost podpory podnikania v kreativnom priemysle.

Primarny vyskum — analyza primarnych informacii a udajov o kvalitativnych aspektoch, predovsetkym
posobenia podnikov a podpory podnikania v odvetvi. V ramci vyskumu boli realizované osobné interview vo
vybranych odvetviach obdobi od februara 2015 do maja 2016. Celkovo bolo v ramci projektu realizovanych 26
interview. Podniky posobiace v kreativnom priemysle boli vybrané na zéklade dizky posobenia na trhu. 11 podnikov
bolo zalozenych v priebehu rokov 1990-1993, zvy$nych 15 podnikov bolo zalozenych v rokoch 2011 — 2013.
Dovodom pre interview bola potreba bliz§ie spoznat’ nazory a skiisenosti respondentov. Napriek stanovenému scenaru
malo interview vo vSetkych pripadoch volny priebeh, ktory reflektoval vol'nost’ respondenta v jeho vyjadrovani sa a
vo vyslovovani jeho stanovisk k predmetnej problematike.

Sekundarny vyskum - analyza existujicich udajov. Zakladnu bazu pre sekundarny vyskum tvorili publikacie,
iniciativy a legislativa zaoberajuice sa problematikou podpory politiky a podnikania v kreativnom priemysle.

4. Vysledky a diskusia

V Slovenskej republike sa kreativny priemysel stal sicastou stratégie rozvoja nielen na narodnej ale ina
regionalnej urovni. Od roku 2010 popisuje stratégiu rozvoja kultirneho a kreativneho priemyslu v Slovenske;j
republike viacero materialov, strategickych dokumentov a vychodiskovo pribuznych materialov:

. Vychodiska koncepcie na podporu kultirneho a kreativneho priemyslu
v Slovenskej republike (2011)

. Koncepcia ochrany pamiatkového fondu (2011)

. Stratégia vyskumu a inovacii pre inteligentnt Specializaciu SR (2013)

. Stratégia rozvoja muiizei a galérii v Slovenskej republike do roku 2018 (2013)

. Vychodiska stratégie rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike (2014)

. Operaény program Vyskum a inovacie (2014)

. Integrovany regionalny operaény program (2014-2020)

¢ Navrh koncepcie Ministerstva financii Slovenskej republiky pre rozvoj ekosystému startupov v SR*
(2016)

V mixe nastrojov je gestorom rozvoja kreativneho priemyslu Ministerstvo hospodarstva SR. Vel'mi rozdielna je
aj doterajSia realna podpora kreativnych a kultirnych odvetvi oproti minulosti, priCom je mozné pozorovat’ v pristupe
k nim zna¢né rozdiely. Ako je uvedené aj v teoretickych vychodiskach, kreativny priemysel sa vel'mi Casto sklonuje
v suvislosti s kultirnym priemyslom. Kym kultira patri medzi tradicne podporované odvetvia, trhové kreativne
sluzby su vyrazne v tieni podpornej politiky zameranej najmé na priemysel. Koncentracia kreativnych odvetvi, ako aj
niektoré teoretické vychodiska, ako koncepcia kreativnych miest podporuje najmé lokalny a regionalny pristup k ich
rozvoju.

V stcasnosti existuje systém mechanizmov prispvievajucich k rozvoju kreativnych a kultarnych odvetvi
realizovanych Ministerstvom hospodarstva SR v Casti rozvoja podnikatel'skych aktivit a Ministerstvom kultary
Slovenskej republiky v oblasti kulturnych aktivit (MK SR, 2014). Obrazok 2 popisuje vybrané iniciativy zamerané na
podporu kreativneho priemyslu.
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INSTITUCIONALNA PODPORA

FINANCOVANIE

Statna sprava:
Ministerstvo kultiy, Misterstvo hospodarstva
Ministersvo dopravy, vystavy aregionalneho rozvoja,
Miniserstvo §kolstva,vedy, vyskumu a Sportu,
Podpredsedovia vlady, Ministertvo vnutra,
Ministertvo pédohopodarstva a rozvoja vidieka
Ministerstvo zahrani¢nych veci a europskych zaleZzitosti,
VUC, OOCR - Oblastné organizacie cestovného ruchu,
KOCR - Krajska organizacia cestovného ruchu, Unia
miest Slovenska, Zdruzenie miest aobci Slovenska,
Zdruzenie krajskych miest K8, VUC — Vys§i Gzemny
celok,
IROP — Integrovany regionalny opera¢ny program.

Veda a vyskum
CVTI - Centrum
vedecko-technickych
informacii SR,
Vyskumné Gstavy,
Vedecko-technické
parky,

Univerzity.

PodnikatePské prostredie
SARIO, SIEA- Slovenskd inovacnd a energetickd
agentira, SOZA, SBA - Slovak business agency,
Republikovd Unia  zamestnavatelov, Asocidcia
zamestnavatelskych zvazov a zdruzeni SR,
Slovenskda obchodna apriemyselnd komora, EEN

Kultira a kreativita:

Slovenské centrum dizajnu,

Kultirno osvetové
zariadenia,

ULUV,

pamitové a fondové
institacie, profesijne

a zaujmové zoskupenia
aktérov kultimeho

a kreativneho priemyslu na
Slovensku.

Europske strukturalne
fondy,

Vlastné zdroje
pamitovych a fondovych
institaeii,

Statny rozpodet,

Vlastné zdroje muzei,
Komunitarny program
COSME,
spolufinancovanie SBA —
Slovak Business Agency,
Umelecké fondy zriadené
zakonom NRSF,

Fond na podporu umenia.

Enterprise Europe Network.

Iné

Urad priemyselného vlastnictva SR, Statisticky trad, LITA — autorska spolo&nost,
Rozhlas ateleviza slovenska, regiondlne tlacové a elektronické média, Program
Kreativna Eurépa

Obrazok 2. Iniciativy zamerané na podporu kulturneho a kreativneho priemyslu (Vlastné spracovanie)

Europske clenské Staty maju velmi odlisné socidlno-ekonomické a kultirne zazemie a kultirne prejavy.
Niektoré maju $pecifické programy a opatrenia pre niektoré sektory kultirneho a kreativneho priemyslu ( d’alej KKP),
zatial’ Co iné Clenské Staty vnimaju KKP tak, ako akykol'vek iny sektor hospodarstva.

Jednym z charakteristickych znakov, ktory odliSuje kultirny a kreativny priemysel a v mnohych ohl'adoch mu
prekaza v pristupe k financiam, je zavislost na nehmotnych aktivach. Podnikatel’ z kreativneho priemyslu obvykle
kombinuje hmotné informac¢né produkty s nehmotnymi, kulturne kvality a 'medialny obsah (HKU, 2010). Nehmotné
aktiva, ako su novatorstvo, mikka inovacia, autorské prava a kreativita, sa vSak ¢asto v uctovnych knihach v prvych
rokoch podnikania neodzrkadl'uji. Pre podnik je v prvych rokoch podnikania vel'mi naméhavé vy¢islit’ ekonomicktl
pridant hodnotu (EVA) alebo trhom pridant hodnotu (MVA).

Kreativne odvetvia tvoria necelé 4% celkového poétu odvetvi v Slovenskej republike. Najvacsi podiel,
respektive najvdcsia kategoria posobiaca v kreativnom odvetvi ma okolo 7332 podnikov a jedna sa o kategériu
Reklama a marketing. Po kategorii Reklama a marketing nasleduje kategoria Vydavatel'ska ¢innost’, avSak na pozicii
druhého je aj kategoria IT, softvér ¢i pocitacové sluzby. Kazda z tychto dvoch kategorii zabera priblizne 17% podielu
na celkovom pocte spolocnosti v kreativnom odvetvi. Nasledujicou kategoriou je kategoria Film, TV, video, radio a
fotografia. Spominana kategoria tvori priblizne 12,6% podielu firiem posobiacich v kreativnom odvetvi. Kategoria
Architektura tvori 9,2% na celkovom pocte firiem pdsobiacich v kreativnom odvetvi. Poslednymi kategériami, ktoré
maju najmensi podiel na celkovom pocte podnikov pdsobiacich v kreativnom odvetvi, je kategoria Hudba, scénické
a vizualne umenie, ktora ma podiel 5,3% a kategoria Dizajn, ktora ma podiel 2,7%. (Holubkova, 2016)

Z hladiska velkosti podnikov prevladaju firmy malé. Existuju podniky, ktoré nemaju ziadneho zamestnanca.
Takéto firmy tvorili v roku 2014 priblizne 49,2% podnikov z celkového poctu podnikov pésobiacich v kreativnom
priemysle. Podniky, s viac ako 10 zamestnancami predstavovali v roku 2014 podiel priblizne 4,7%.
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Firiem, ktoré maji viac ako 250 zamestnancov, je v Slovenskej republike v spominanom odvetvi iba 14, ¢o je
oproti inym odvetviam malo, nakol’ko podniky si mensie z pohl'adu zamestnanosti, ale niektoré kategorie kreativnych
odvetvi posobia homogénne. To v praxi znamena, ze kategoria, ako napriklad IT, pocitatové sluzby a softvér nemaji
vel'a zamestnancov, ale st to v ekonomike podniky vel'mi vyznamné.

Firmy v oblastiach film, umenie, dizajn su velkostou mensie, ale su vyznamné tym, ze ich reprezentuje prave
jeden odbornik, ktory pouziva svoju kreativitu. Nielen ¢o sa tyka zamestnanosti su firmy v kreativnom odvetvi
mensie, ale aj v oblasti produkcie, v roku 2014 vicSina firiem kreativneho priemyslu dosahovala prijem do 30 tisic
eur. Pravnou formou, ktora sa najcastejSie v kreativnom odvetvi vyuziva, je podnikanie na zaklade zivnostenského
opravnenia, respektive zivnost. (Tabulka2) Obrazok 3 popisuje lokalizaciu firiem pésobiacich v kreativnom
priemysle podl'a krajov.

Tabul'ka 2. Pravne formy vyuzivané podnikate'mi pdsobiacimi v kreativnom priemysle

Pravna forma Pocet firiem (2015)
Zivnost 10815

Spol,, s.r.0. 8295

Slobodné povolanie 488

Akciova spolo¢nost’ 280

Ostatné 297

Zdroj: vlastné spracovanie na zaklade udajov Slovenskej inovacnej a energetickej agentiry

7.80 %

8.10%

Obrazok 3. Pocet firiem pdsobiacich v kreativnom priemysle so sidlom v prislusnom kraji v percentualnom vyjadreni.
Zdroj: vlastné spracovanie na zéklade Statistického tiradu SR za rok 2015

Architektiira

Dizajn
a modny
dizajn

Obrazok 4. Kreativne odvetvie s najvacsim zastipenim v danom kraji podl'a poctu firiem. Zdroj: vlastné spracovanie
na zéklade Statistického tradu SR za rok 2015
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Obrazky 4 a 5 pre porovnanie uvadzaji zastipenie kreativneho a ne-reativneho priemyslu v jednotlivych krajoch SR.
Aj ked’ v sicasnosti sa podiel’aji jednotlivé kreativne odvetvia len priblizne desiatimi percentami na celkovom pocte
firiem v danom kraji vo vézbe na teoretické vychodiska a iniciativy podporujiice pdsobenie firiem v jednotlivych
regionoch by bolo vhodné podporit’ podnikanie v kreativnom priemysle. Pozitivnou skuto¢nostou s nie velké
regionalne disparity v zastipeni kreativneho priemyslu v jednotlivych regiénoch SR inapriek rozdielom zastipenia
ne-kreativneho priemyslu v jednotlivych krajoch. Porovnanie regionalnych disparit neberie do uvahy rozdiely
bratislavského kraja vzhl'adom na skutocnost’, ze vel'a firiem ma administrativne sidlo v tomto kraji ale prevadzkuja
svoje aktivity v ramci celého Slovenska.

Stavebnictvo,
Strojarsky,
automobilovy
priemysel

Drevarsky
s a chemicky
Obchod iemy priemysel

Obrazok 5. Zastipenie ne-kreativneho priemyslu v jednotlivych krajoch SR Zdroj: Statisticky trad SR

5. Zaver

Ako vyplynulo z prieskumu, vacsi podiel na kreativnom priemysle tvoria malé firmy snizkym poctom
zamestnancov. Na zaklade vysledkov prieskumu mozno tiez konstatovat, ze u firiem pdsobiacich v kreativnom
priemysle existuje viac ako dvojnasobna pravdepodobnost, ze budu podnikat’ ako samostatne zarobkovo ¢inné
osoby, ako je priemer pre celt ekonomiku.

Viaceri autori, §tudie a $tatistiky zaoberajtice sa problematikou podnikania nielen v kreativnom ale i kultirnom
priemysle ako aj vysledky realizovaného vyskumu upozoriujii na délezitost' podpory podnikania v kreativnom
priemysle z viacerych dévodov, ktorymi st predovsetkym:

. Znizovanie nezamestnanosti

. Zvysovanie HDP

. ZlepSenie zahrani¢ného obchodu a zvySenie povedomia o danej krajine

. Socialny a kulturny rozvoj

. ZvySovanie kvality zivota

. Zvysovanie ekonomického rastu

. Podpora regionalneho rozvoja

Podmienky podnikania v kreativnom priemysle by mali byt podporované predovsetkym v oblastiach:

. podpory vzniku inkubatorov,

. podpory iniciativ veducich k vzniku partnerstiev,

. podpory socialnych istot podnikatel'ov,

. podpory rozvoja podnikatel'skych zru¢nosti

. podpory rozvoja Specifickej infrastruktiry potrebnej pre produkciu, distribuciu a Sirenie produktov
kreativnej tvorby.

Prave iniciativy suvisiace s podporou kreativneho priemyslu v jednotlivych regionoch Slovenska by mali zvysit’
konkurencieschopnost’ krajiny, podporit’ regionalny rozvoj arast. JedineCnost' jednotlivych stcasti kreativneho
priemyslu spociva vel'akrat nie vo technologiach naro¢nych na financie ale v tvorivom potenciali 'udi, vedomostiach,
znalostiach a ich kreativite.
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